УКАЗАНИЯ ЗА УЧАСТИЕ(
Настоящите указания имат за цел представяне на основните изисквания при подготовка на предложения за промоционални програми за земеделски и хранителни продукти, насочени към вътрешния пазар на Европейския съюз и към пазара на трети страни, които могат да получат финансово подпомагане съгласно Регламент (ЕО) 501/2008 на Комисията
 за определяне на подробни правила за прилагане на Регламент (ЕО) 3/2008 на Съвета относно действията за информиране и насърчаване, свързани със селскостопанските продукти на вътрешния пазар и в трети страни, Регламент (ЕО) № 3/2008 на Съвета
 и Наредбата за условията и реда за избор, изпълнение и контрол на промоционални програми за земеделски и хранителни продукти
.
Под “промоционална програма” се разбира съвкупност от единни дейности, които притежават достатъчен обхват, за да улеснят предоставянето на по-подробна информация за съответните продукти, както и тяхната продажба. В програмите могат да бъдат включени разнообразни дейности- връзки с обществеността (PR), реклама, организация на обучения, конференции с участието на журналисти и лекари, промоции в магазини и супермаркети, дегустации, организиране на конкурси, публикации в специализираната преса и интернет, участие в изложби, панаири, национални и международни изложения.
Промоционалните програми се разработват за период на приложение от 1 до 3 години. Програмите не трябва да бъдат насочени към отделни търговски наименования, нито да представят в положителна светлина или да насърчават консумацията на продукти само от една държава-членка на ЕС. 
Кандидатстването става чрез попълване на образец на заявление за кандидатстване по промоционални програми, съфинасирани от ЕС. При попълване на образеца следва да се използват приложените към него Обяснителни бележки. 
Към програмите се прилагат следните документи:
1. удостоверение за актуално състояние на сдружението;
2. доказателства за пазарния дял на членовете на сдружението за продуктите, които са обект на програмата, доказателства, че сдружението притежава собствено електронно или книжно издание, отразяващо дейността му;
3. копие на  годишните финансови отчети за последните две години;
4. удостоверение по Данъчно-осигурителния процесуален кодекс за липса на данъчни и осигурителни задължения на сдружението;
5. декларация от сдружението за липса на публичноправни задължения;
6. описание на наличната организационна структура и експертен състав, които доказват техническия капацитет на сдружението за изпълнение на предложената промоционална програма.
7. решение от компетентния орган на сдружението за участие в програмата и осигуряване на съфинансиране заедно с протокол от заседанието, на което е взето решението.
8. декларация от сдружението, че промоционалната програма включва само послания, които съответстват на законодателството на държавата, в която се представя продуктът (само по отношение на програмите, насочени към пазара на трети страни).
Попълненият образец на заявление и допълнителните документи се подават в Министерство на земеделието и храните (МЗХ) в срок до 28 февруари 2015 г. Подадените след срока програми не се приемат, а получените по пощата се връщат.

 Промоционалните програми се подават лично, чрез пълномощник или с препоръчано писмо с обратна разписка. Програмите се считат за подадени в деня, в който са получили входящ номер, когато са подадени лично или чрез куриер, или в деня на пощенското клеймо, когато са изпратени по пощата.

Предлагащите сдружения са длъжни да изберат организация или организации, които ще прилагат програмата (прилагащи организации). Прилагащите организации могат да бъдат избрани преди или след подаването на промоционалната програма в МЗХ, но не по-късно от 45 дни след нейното одобряване от Европейската комисия. Предлагащо сдружение, което е избрало прилагаща организация, в 3-дневен срок от извършването на избора трябва да подаде в МЗХ писмено заявление по образец за одобряване на прилагащата организация.
Предлагащите сдружения, чиито промоционални програми са одобрени от Европейската комисия, сключват договори за изпълнение на програмите с Разплащателната агенция. 
Предлагащото сдружение е длъжно да избере външна независима организация, която ще извърши оценките на резултатите, постигнати от действията по програмата (оценяваща организация). Оценяващата организация може да бъде избрана преди или след сключването на договора между предлагащата организация и Разплащателната агенция, но не по-късно от 90 дни след неговото сключване. Предлагащото сдружение, което е избрало оценяваща организация, в 3-дневен срок от извършването на избора трябва да подаде в МЗХ писмено заявление по образец за одобряване на оценяващата организация.
Изисквания към участниците 
Програми за промоция на земеделски или хранителни продукти на вътрешния пазар на ЕС и на пазара на трети страни, могат да разработват и подават юридически лица – сдружения на производители или на производители и търговци. Предлагащите сдружения трябва да бъдат представителни по отношение на производството или на производството и предлагането на пазара на съответните земеделски или хранителни продукти. 

Представително е предлагащо сдружение, коeто:

 а) е създадено най-малко две години преди подаването на промоционалната програма;

б) има членове, чийто пазарен дял за продуктите, които са обект на програмата, е най-малко 20 на сто, и
в) притежава собствено електронно или книжно издание, отразяващо дейността му.

Изисквания към промоционалните програми:
1) По отношение на програмите, насочени към вътрешен пазар - 

Програмите могат да са насочени към пазарите на една или повече държави-членки на ЕС.

Програмите могат да се отнасят до следните продукти или теми от Приложение І, т.А на Регламент (ЕО) № 501/2008 на Комисията:

● пресни плодове и зеленчуци

● преработени плодове и зеленчуци
● ленено влакно
● живи растения и продукти на цветарството
● маслиново масло и трапезни маслини
● растителни масла
● мляко и млечни продукти
● меса – пресни, охладени или замразени, произведени в съответствие с изискванията за качество, установени в Общността или на национално равнище
● маркиране на яйца, предназначени за консумация от човека
● мед и пчелни продукти

● вина със защитено наименование за произход или защитено географско указание, вина с обозначение на винения сорт лоза
● графичен символ на най-отдалечените райони, както е посочено в законодателството, отнасящо се до селското стопанство
● продукти, обхванати от схемите за защитени наименования за произход (ЗНП), защитени географски указания (ЗГУ), храни с традиционно специфичен характер (ХТСХ) или незадължителни термини за качество съгласно Регламент (ЕС) № 1151/2012 на Европейския парламент и на Съвета
● биологично земеделие в съответствие с Регламент (ЕИО) № 2092/91 на Съвета и продукти, регистрирани в съответствие с горепосочения регламент
● овче месо
Критерии за оценяване на програмите
Предложените промоционални програми се оценяват по следните критерии:
1. съответствие на програмата с продуктите или темите, включени в Приложение І, т. А на Регламент (ЕО) № 501/2008 на Комисията и да е в съответствие с насоките за промоция на вътрешния пазар по Приложение І, т. Б на Регламент (ЕО) № 501/2008 на Комисията:

2. целесъобразност на програмата:

а) значение на програмата с оглед на ситуацията на пазара на съответния сектор;

б) значение на програмата за целевите групи;
3. качество и ефективност на програмата:

а) съответствие между стратегията и целите на програмата и предложените мерки;

б) обхват на предложените мерки по отношение на: времева продължителност, честота на провеждане, ниво на целевите групи (европейско, национално, регионално);

в) качество на въздействие на програмата върху целевите групи;
4. рентабилност на програмата – съотношение между предвидените разходи и очакваните резултати;

5. изпълнение на програмата:


а) финансова стабилност на предлагащото сдружение;


б) избрана прилагаща програмата организация и/или организации.

2) По отношение на програмите, насочени към пазара на трети страни -
Програмите могат да се отнасят до следните продукти, съгласно Приложение II т.А на Регламент (ЕО) № 501/2008 на Комисията: 

· говежди, телешки и свински меса — пресни, охладени или замразени; храни, приготвени на базата на тези продукти,

· качествено птиче месо,

· млечни продукти,

· маслиново масло и трапезни маслини,

· вина със защитено наименование за произход или защитено географско указание, вина с обозначение на винения сорт лоза,
· пресни и преработени плодове и зеленчуци,

· преработени продукти на базата на зърнени култури и ориз,

· ленено влакно,

· живи растения и продукти на цветарството,

· продукти, обхванати от схемите за защитени наименования за произход (ЗНП), защитени географски указания (ЗГУ) или храни с традиционно специфичен характер (ХТСХ) съгласно Регламент (ЕС) № 1151/2012,

· продукти на биологичното земеделие в съответствие с Регламент (ЕИО) № 2092/91,
· овче месо.

Списък на третите страни, в които могат да се осъществяват промоционални програми, съгласно Приложение II т.Б на Регламент (ЕО) № 501/2008 на Комисията:

Държави:
· Бивша югославска република Македония

· Австралия

· Босна и Херцеговина

· Китай

· Южна Корея

· Индия

· Япония

· Косово

· Черна гора

· Норвегия

· Нова Зеландия

· Русия

· Сърбия

· Швейцария

· Турция

· Украйна
· Албания

· Армения

· Азербайджан

· Беларус

· Грузия

· Казахстан

· Молдова

· Узбекистан.

Географски райони:
· Африка

· Северна Америка

· Латинска Америка

· Югоизточна Азия

· Близкия и Среден Изток 
Критерии за оценяване на програмите
Предложените промоционални програми се оценяват по следните критерии:

1. съответствие на програмата с продуктите и с държавите или с районите, съгласно Регламент (ЕО) № 501/2008 на Комисията.

2. целесъобразност на програмата:

а) значение на програмата с оглед на ситуацията на пазара на съответния сектор;

б) значение на програмата за целевите групи;

3. качество и ефективност на програмата:

а) съответствие между стратегията и целите на програмата и предложените мерки;

б) обхват на предложените мерки по отношение на: времева продължителност, честота на провеждане, ниво на целевите групи (европейско, национално, регионално);

в) качество на въздействие на програмата върху целевите групи;

4. рентабилност на програмата – съотношение между предвидените разходи и очакваните резултати;


5. изпълнение на програмата:


а) финансова стабилност на предлагащото сдружение;


б) избрана прилагаща програмата организация и/или организации.

Списък на документите, които могат да бъдат изтеглени в електронен вариант:
-     Регламент (ЕО) № 3/2008 – консолидирана версия
· Регламент (ЕО) № 501/2008 – консолидирана версия

· Наръчник за промоционалните програми за селскостопански продукти в рамките на Регламент (ЕО) № 3/2008 на Съвета и Регламент (ЕО) № 501/2008 на Комисията – документ, изготвен от ЕК

· Наредба за условията и реда за избор, изпълнение и контрол на промоционални програми за земеделски и хранителни продукти

· Образец на заявление за кандидатстване по промоционални програми, съфинансирани от ЕС

· Образец на договор

· Образец на заявление за одобряване на прилагаща организация
· Образец на заявление за одобряване на оценяваща организация
( Всички документи в електронен вариант, които могат да бъдат изтеглени от интернет страницата на МЗХ, са изброени в списък след указанията за участие


� Регламент (ЕО) № 501/2008 на Комисията от 5 юни 2008 година за определяне на подробни правила за прилагане на Регламент (ЕО) № 3/2008 на Съвета относно действията за информиране и насърчаване, свързани със селскостопанските продукти на вътрешния пазар и в трети страни


� Регламент (ЕО) № 3/2008 на Съвета от 17 декември 2007 година относно действията за информиране и насърчаване, свързани със селскостопанските продукти на вътрешния пазар и в трети страни


� Обнародвана в ДВ бр.17 от 23.02.2007 г.  





